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= Hopi Genel Rakamlar I]qui

2025
Tahmini

Toplam Uye -l

19 M TRY 66BN 2024
HE e TRY 43BN
HE R
Son 12 Ay Aktif
52 M
Gunluk
— Islem aded Giinliik Tekil
80K Kullanici

Son 4 Ay Aktif 25 M
y 150K

Mikro Segmentler 8,2 M A

Toplam 3,5K farkli mikro segment
Persona: Beauty, Zorunlu Dijital, Pet Lover, Gamer vb.
llgi Alani: Kosu Sever, Canta Sever, Ayakkabi Sever,

Dekorasyon Sever vb.

Aylik Hopi’yi Acan Tekil Uye 1,6 M




= Son 1 yil Aktif Miisterilerin Bdlge Dagilim I!QP'

TR'de bulunan 50.000+ mahallede kullanicilarin demografik 6zelliklerine ve aligveris egilimlerine hakimiz

315K
MUSTERI

ERKEK %58
KADIN %40

2.1M
MUSTERI

ERKEK %55
KADIN %44

621K
MUSTERI

ERKEK %53
KADIN %46

785K
MUSTERI

ERKEK %56
KADIN %43

213K
MUSTERI

ERKEK %58
KADIN %42

340K
MUSTERI

ERKEK %71
KADIN %28

832K
MUSTERI

ERKEK %58
KADIN %41




= Ornek Segmentler

Ev Bakiml

Anneler

Aligverigi Kadinlar
266K Sever 539K
924K

Ozel
Gunleri
Kutlar

1.4M

Beyaz
Yakali

294K

Bakimli
Erkekler

396K

Aksesuar
Sever

535K

no
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m Hedef kitlenize soru sorarak i¢ goru elde edebilirsiniz.

Farkimiz:

Soru Cevap Zamani

* Anket sonuclarini davranigsal veri (alisveris, lokasyon, sepet)
| ile beraber analiz edebilme yetenegimiz

« Daha hizli ve daha az maliyetle yapabilmemiz

* Performans olcumleme

« Markanizin kampanya basarisini artiracak iggoruler
Hedef kitle tespiti ve stratejik karar almada pozitif etki

* Hizh ve kisa surede olgulebilir sonuglar

*  Oyunlastirma ve odullendirme ile dontstm orani artirma

() Sadece fikir degil, davranisa dayali insight
@ Sadece kime degil, neden o kisiye sorusunun cevabi
Ihtiyac > Anket > Data > Aksiyon > Satis

0pi



B ;] Hopi vs Sektordeki Arastirma & Veri Sirketleri Karsilastirmasi B[e]e :
Y1 LE

@ Hedef Kitleye Erigim
@ Veri Derinligi

ﬁ".‘*: - T ™
1) Hizh Geri Doniis

© Maliyet

Ba Aligverise Etkisi

@9 Segmentasyon Yetkinligi

L Oyunlastirma & Katilm
u Kampanya Entegrasyonu

TR Tiirkiye Ozelinde Temsil

M Hopi Anket Modiilii

Dogrudan gercek kullaniciya erisim
(19M kullanici, aligveris datasi mevcut)

Anket + davranigsal veri (aligveris,
lokasyon, sepet)

10 giinde sonug, 14 glinde rapor

Esnek ve uygun butgeli
(Hopi ekosistemine entegre)

Anket sonrasi dogrudan satis tetikleyebilir

3.500+ mikro segment, yasam tarzi,
gelir seviyesi, run tercihi, lokasyon kirilimi

Katilim orani yiiksek

Cikan icgorllerle ayni anda yeni kampanya
baslatilabilir

50.000+ mahallede aktif kullanici datasi

B Klasik Arastirma Sirketleri

Yalnizca panele kayitli kitle

Yanitlar sinirh, aligveris datasi genellikle yok

Minimum 6-8 hafta

Yuksek operasyon maliyeti
(6rneklem, saha ekibi, analiz)

Satisa etkisi dolayli ve ¢ogunlukla élgilemez

Genellikle demografik, TGI (target group index)

Saha gortusmeleri / telefon / online panel —
motivasyon sinirli

Kampanya sureglerine entegre degil / ayri ekipler
gerekir

Genellikle sehir, bolge bazli; alt kirihm zayif



Tiirkiye Demografisini Yansitan Miisteri i¢c Goériisii - Anket

Veri Enstitusu danismanliginda

yaplilan Tirkiye temsiliyeti testi = Veri Enstitusu “Gelecek” ve “Mutluluk” temali bir POC anketi ¢caligildi.
anket sonucuna gore; = Yas, cinsiyet, sehir, gelir, egitim gibi kirllimlar incelendi.

Hopi anket kitlesi, yas, sehir,

cinsiyet, gelir ve egitim duzeyi
gibi temel parametrelerde
Turkiye’yi anlamh sekilde temsil
ediyor.

Sonuglar;

Yas ve mutluluk: Yas arttikga mutluluk da artiyor.
En mutsuz grup: 18-25 yas arasi gengler.

Gelecek vizyonu: Gengler kisa vadeli, yaslilar uzun vadeli disinlyor.

Sehir farki: Buyik sehirler orta vadeli, kiiciik sehirler uzun vadeli plan yapiyor; mutluluk farki yok.

Cinsiyet: Mutlulukta fark yok, erkekler daha uzun vadeli distndyor.
Gelir ve statii: istikrarli geliri olanlar daha mutlu, égrenciler belirsiz.
Egitim: Egitim artttkga hem mutluluk hem de gelecegdi uzun vadeli gérme artiyor.

Zihinsel yaklagim: Uzun vadeli dislnenler daha mutlu.

Soru Cevap Zamani X

“Gelecek” diye sorsam, aklina
bugiinden ne kadar sonrasi
gelir?

6 aydan az

En fazla 1 yil

En fazla 2 yil

En fazla 3 yil

4-5 yil

6-10 yil

11-15 yil

15 yildan fazla

Soru Cevap Zamani

Kendini cevrendeki insanlara
kiyasla ne kadar mutlu
hissediyorsun?

Cok daha mutsuz
Daha mutsuz
Ayni dlizeyde
Daha mutlu

Cok daha mutlu

X




= Farkh Sektorlerde Ornekler hYQPi

19:57 4 W LTE €0 19:67 4 wi = € 19:58 wl s €D 19:58 4 Y
Soru Cevap Zamani X Soru Cevap Zamani X Soru Cevap Zamani X Soru Cevap Zamani X
Aracin var mi? En cok hangi benzin Bi' de nedenini sorsam?

istasyonuna ugrarsm?
Asagidaki segenekler

oy Asagidaki segenekler arasinda birden fazla segim
arasinda birden fazla se¢im yapabilirsiniz.

Sirket araci kullaniyorum yapabilirsiniz.

Yok Hopicim Evime yakin
Shell
— isime yakin
HOS GELDIN et
Kaliteli ve gtivenilir
Sadece 3 sorum var, simdi bokmaok ister misin? ﬁ '\.‘ BP
Temizligi
Petrol Ofisi
iyi hizmet
= Aytemiz
Marketi
Total
Puan sistemi
Diger
Diger
< Geri Al
_ —




Anket ile Miisteri Ongorisii Ornekleri l\qui

Marka aksiyonu Veri derinlesme
1 giinliik: 4K katiimei 3ginlik: 3.1K kattbmer B -
m:.:: Kasdinl qoviendeb incariwe
Bu hofto sonu g’ biyeila ne badar matie
hinediporun’

Hava sicakhi@imin mevsim normallerinin

HAVALAR Gzerinde oldugu ginleri hongisi tarumiar? @

500« .
D

Soduse ! srern wir. ) Osgu covap ver 300
e drpe Puoracik baran

s

Boyrar Bahoe

Powtrmo Yez

behiaser,
N °

Bilinirlik 6lgme Kampanya araci
2 giinliik: 2K katiimct

Mopi Joman

4 gﬁnlﬂ_l;: 4.5K katiimei

Hadl, kampanyan: seg!

Happy Center') biiyor musun?

ot bampangrn borde cog' T




= Fiyatlandirma AOpi
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HopiSights 150K TL

R her 1.000
Anket Modulu kei;i icin

1. Talep edilen soru ve kisi sayisina gore tamamlanma suresinin
belirlenmesi

2. Musgteriden gelen ihtiyaca yonelik sorularin Hopi diline uyarlanmasi
3. Ulasmak istenen kriterlerdeki hedef kitlenin belirlenmesi

4. Pop-up ve push iletisimleri

5. Hedef kitleye ulasiimasi sonrasi 5 gun igerisinde sonugclarin Hopi
datasiyla (davranig) zenginlestirilerek insight cikariimasi




TESEKKURLER

hopi
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